Satzung uber die Gestaltung von
Werbeanlagen in der Stadt Templin

incl. 1. Anderung vom 11.05.2010 und
2.Anderung vom 5.10.2011

Praambel

Die Werbesatzung wird zum Schutz des Stadtbildes in Templin erlassen. Ziel ist es,
das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen im Stadtraum mit den
gestalterischen Ansprichen an ein gepflegtes Stadtbild in Einklang zu bringen.
Insbesondere vorwiegend durch Wohnnutzung geprégte Gebiete sollen in ihrer
Funktion als Wohn- und Erholungsorte geschitzt und weitgehend von Werbeanlagen
freigehalten werden.

Werbeanlagen sollen sich in Anordnung, MaBstab, Werkstoff, Form, Farbe und
Lichtwirkung in den architektonischen Aufbau der baulichen Anlage bzw. in das
Stadtbild einfigen. Sie sind mdglichst so zu gestalten, dass die gestalterischen
Gliederungselemente eines Gebaudes, wie Dachtraufe, Dachfirst, Fenster- und
Taréffnungen, Balkone, Gesimse, Erker, Pfeiler und Bauornamente nicht negativ
beeintrachtigt werden. Es ist darauf zu achten, dass der architektonische
Gesamtzusammenhang der Fassade Uber alle Stockwerke gewahrt bleibt.

Werbeanlagen sollen so ausgefihrt werden, dass sie an Fassaden nicht als
hauptsachliche, sondern integrierte Bestandteile erscheinen.

Gesetzliche Grundlage

Aufgrund des § 3 Abs. 1 der Kommunalverfassung des Landes Brandenburg
(BbgKVerf) in der Fassung der Bekanntmachung vom 18. Dezember 2007 (GVBI.
I/07 S. 286), zuletzt geandert durch Artikel 15 des Gesetzes vom 23. September
2008 (GVBI. 1/08 S. 202, 207) in Verbindung mit § 81 Abs. 1 Nr. 2 und 3 der
Brandenburgischen Bauordnung (BbgBO) in der Fassung der Bekanntmachung vom
17. September 2008 (GVBI. 1/08 S. 226) hat die Stadtverordnetenversammlung der
Stadt Templin am 29. 04. 2009 folgende Satzung beschlossen:

§ 1

Anwendungsbereich



(1) Die Satzung regelt die Gestaltung von Werbeanlagen, die neu errichtet oder
geandert werden und vom 6ffentlichen Verkehrsraum aus einsehbar sind.

(2) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind Werbeanlagen im Sinne von § 9
Abs. 1 BbgBO in Verbindung mit § 9 Abs. 3 BbgBO.

(3) Die Bestimmungen dieser Satzung gelten auch flir serienméaBig hergestellte
Firmenwerbung einschlieBlich registrierter Waren- und Firmenzeichen.

(4) Die Bestimmungen dieser Satzung gelten auch fir baugenehmigungsfreie
Werbeanlagen gemaf § 55 Abs. 8 BbgBO.

(5) Die Bestimmungen dieser Satzung gelten nicht fir Werbeanlagen von den
zugelassenen politischen Parteien und Wahlergruppen, die anlasslich von
offentlichen Wahlen und Abstimmungen fir die Dauer des Wahlkampfes
angebracht werden.

(6) Die Bestimmungen dieser Satzung gelten nicht fir Veranstaltungen aus Anlass
von Ho6hepunkten des politischen, kulturellen, kirchlichen, sportlichen und
gesellschaftlichen Lebens, die nicht éfter als zwei Mal im Jahr stattfinden.

§2
Raumlicher Geltungsbereich

(1) Der raumliche Geltungsbereich dieser Satzung umfasst die in § 2 Abs. 2
genannten Zonen des im Zusammenhang bebauten Ortsteils mit Ausnahme des
férmlich festgelegten Sanierungsgebietes ,Stadtkern® der Stadt Templin.

(2) Der Geltungsbereich gliedert sich in die folgenden Zonen:

- Zone | ,,HauptverkehrsstraBen*

umfasst die HauptverkehrsstraBen Zehdenicker StraBe, BahnhofstraB3e,
ProkopiusstraBBe, Friedrich-Engels-StraBe, August- Bebel-StraBe und Prenzlauer
Allee (B 109), Lychener StraBe (L 23), Vietmannsdorfer StraBe (L 216),
Dargersdorfer StraBe, HeinestraBe, Robert-Koch-StraBe und Obere MihlenstraBBe
sowie die Bereiche der angrenzenden Flurstlcke, die sich in einem Bereich von 50 m
Tiefe, gemessen von der StraBenmitte, befinden und die Bereiche der integrierten
Versorgungsstandorte in der Dargersdorfer StraBe/Rosa-Luxemburg-StraBe und der
Lychener StraBe (Stadtcenter sowie der Bereich am Ortsausgang in Richtung
Lychen). Die Regelungen der Zone | gelten prioritar auch far die angrenzenden
Flurstiicke in einem Bereich von 50 m Tiefe, die sich in Zone |l oder Zone Il
befinden.



« Zone Il ,,Gewerbe*

umfasst das Gewerbegebiet ,Gewerbepark Siid“ sowie den vorwiegend gewerblich
genutzten Bereich am Ortseingang in der Zehdenicker Straf3e.

« Zone lll: ,,Wohnen und Erholung*

umfasst den gesamten raumlichen Geltungsbereich der Satzung, mit Ausnahme der
Gebiete, die sich in Zone | oder Il befinden. Die Gebiete sind durch ihre vorrangige
Wohn- oder Erholungsfunktion gepragt.

Der Geltungsbereich ist in der als Anlage 1 beigefligten Karte dargestellt. Anlage 1
ist Bestandteil dieser Satzung.

§3

Verhaltnis zu Bebauungsplanen

(1) In Bebauungsplanen kdnnen von dieser Satzung abweichende Festsetzungen
Uber die Gestaltung von Werbeanlagen getroffen werden.

§4

Besondere Erlaubnispflicht

(1) GemaBR § 81 (1) Nr. 2 und 3 i. V. m. § 81 (1) Nr. 4 der BbgBO besteht eine
besondere Erlaubnispflicht fir Werbeanlagen, die ohne Baugenehmigung
errichtet werden durfen. Das gilt nicht fir Werbeanlagen, die auf Gewerbe und
Beruf hinweisen, flach an der Wand anliegen und eine GréBe von 0,1 m? je Schild
nicht Gberschreiten.

(2) Werbeanlagen an Gebauden, baulichen Anlagen oder auf Flachen, die dem
Brandenburgischen Denkmalschutzgesetz (BbgDSchG) unterliegen, bendtigen
zusatzlich eine denkmalrechtliche Erlaubnis gemaB § 9 Abs. 1 Nr. 2 und 4
BbgDSchG.

§4a
Genehmigungsfiktion

Fir die Genehmigungen nach § 4 (1) findet § 42 a (VwWVfQG) in Verbindung mit § 1
(VwVIGBbg) Anwendung.



§4b

Verfahren tber den Einheitlichen
Ansprechpartner (EAPBbgQ)

Verwaltungsverfahren nach dieser Satzung kénnen {ber den Einheitlichen
Ansprechpartner fir das Land Brandenburg abgewickelt werden. Es gelten die
Regelungen des Gesetzes Uber den Einheitlichen Ansprechpartner fir das Land
Brandenburg vom 07. Juli 2009 (GVBI. | S. 262) in der jeweils geltenden Fassung
sowie die §§ 71 a bis 71 e des Verwaltungsverfahrensgesetzes in Verbindung mit § 1
des Verwaltungsverfahrensgesetzes fir das Land Brandenburg.

§5
Abmessungen und FlachenmaBe der Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen umfassen neben der Werbebotschaft auch den Rahmen bzw. die
Tragschirze und die Unterkonstruktion.

§6
Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen missen von den auBeren Gebdudekanten und anderen
Werbeanlagen am Gebaude einen Abstand von mindestens 20 cm und von
Gesimsen einen Abstand von mindestens 10 cm haben. Bei Eckgeschéaften in
Zone | und Il, deren Schaufenster und/oder Kundeneingange zu zwei oder
mehreren Gebaudeseiten orientiert sind, kdnnen Werbeanlagen ausnahmsweise
ohne Einhaltung von Abstanden zu den Gebaudekanten um die Gebaudeecke
gefihrt werden.

(2) Schaufensterscheiben, Fensterscheiben in Tlren und sonstige Fensterscheiben
ddrfen nur zu maximal einem Drittel der Glasflachen mit Werbeanlagen beklebt,
beschichtet oder Gbermalt werden.

(3) Die Verwendung von Leuchtfarben (insbesondere die Farbténe RAL 1016, RAL
1026, RAL 2005, RAL 2007, RAL 3024, RAL 3026 und RAL 5015 der RAL-
Farbsystem-Classic-Farbtabelle ist unzulassig. Abweichungen hiervon kénnen
genehmigt werden, wenn



1. sich die Farbe der Werbeanlage in die Gestaltung der baulichen Anlage bzw.
in das Ortsbild einflgt,

2. es sich um untergeordnete Teile der Werbeanlage handelt (max. 20 %) oder

3. es sich um registrierte Firmen- bzw. Markenzeichen handelt.

(4) Werbeanlagen mit wechselndem oder sich bewegendem Licht, wie Laufschriften,
rhythmische An- und Ausschaltungen und Werbeanlagen mit wechselnden
Farben sind unzuléssig.

(5) Das technische Zubehér fir Lichtwerbung, insbesondere die Kabelfihrung, ist
nicht sichtbar anzubringen. Ist dies nachweislich nicht méglich, muss es einen
dem Untergrundentsprechenden Farbanstrich erhalten.

(6) Werbeanlagen mit akustischer Wirkung sind unzul@ssig.

(7) Werbeanlagen sind unzuléssig:

1. an Balkonen, Erkern, Gesimsen, AuBBentreppen und Satellitenanlagen,
2. an Fensterladen, Markisen und Jalousien,

an Garagen und sonstigen Nebenanlagen sowie

> W

an Baumen, Béschungen, Felsen, Gebuschen und Uferbefestigungen.

(8) An Einfriedungen sind nur Werbeanlagen, die auf Gewerbe oder Beruf hinweisen
und eine GroéBe von jeweils 0,1 m?2 nicht Uberschreiten, zuldssig. Ebenfalls
zulassig sind Bauschilder und Hinweise auf ausfiihrende Baufirmen an
vorUbergehend aufgestellten Bauzdunen und Baugerusten.

(9) Das Bekleben von AuBenwanden mit Zettel- und Bogenanschlagen ist
unzulassig. Sie sind nur an den fir Anschlag genehmigten Saulen, Tafeln und
Flachen zulassig.

§7
Besondere Anforderungen an Werbeanlagen
in Zone | ,,HauptverkehrsstraBen*

(1) Werbung ist nur an der Statte der Leistung zulassig. Abweichungen kdnnen
genehmigt werden, wenn die Statte der Leistung nicht vom o6ffentlichen
Verkehrsraum aus sichtbar ist.



(2) Je Geschaft oder Betrieb ist eine horizontale bzw. vertikale Werbeanlage oder ein
Ausleger je Gebaudeseite zulassig. Soweit sich nur ein Geschaft oder Betrieb in
der baulichen Anlage befindet, sind eine horizontale bzw. vertikale Werbeanlage
und ein Ausleger je Gebaudeseite zulassig. Werbeanlagen, die auf Gewerbe oder
Beruf hinweisen, eine GréBe von je 0,1 m2 nicht Uberschreiten und flach an der
Fassade angebracht sind, sind unabhangig von sonstigen Werbeanlagen
zulassig.

(3) Werbeanlagen dirfen nicht mehr als zwei Drittel der Breite der Gebaudeseite, an
der die Werbeanlagen angebracht sind, einnehmen. Die horizontale Ausdehnung
an einer Gebaudeseite darf jedoch hdchstens 7,0 m betragen, unabhangig von
der Anzahl verschiedener Werbeanlagen an einem Gebdude. Die Tiefe von
Werbeanlagen an Gebauden darf hdchstens 20 cm betragen. Horizontale
Werbeanlagen an Gebduden dirfen eine HOéhe von jeweils 1,0 m nicht
Uberschreiten. Vertikale Werbeanlagen an Gebauden dirfen eine Hdhe von
jeweils 1,5 m nicht Uberschreiten.

(4) Werbeanlagen dlrfen nicht oberhalb der Fensterbriistungshéhe des ersten
Obergeschosses angebracht werden. Die Fensterflachen der Obergeschosse
darfen nicht fur Werbezwecke verwendet werden. Bei eingeschossigen
Gebauden darfen Werbeanlagen nicht oberhalb der Traufhdhe angebracht
werden. Ausnahmsweise kénnen Werbeanlagen auch oberhalb der
Fensterbristungshéhe des ersten Obergeschosses bzw. bei eingeschossigen
Gebauden auch oberhalb der Traufhéhe angebracht werden.

(5) Je Geschéaft oder Betrieb kann eine freistehende Werbeanlage auf dem
Grundstlick aufgestellt werden, sofern sie die GréBe von 2,0 m2 nicht
Uberschreitet und hinter der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird. Gibt es eine
Einfriedung, so muss zu dieser ein Abstand von mindestens 10 cm eingehalten
werden. Die Tiefe der Werbeanlage darf hdchstens 30 cm betragen. Die Hohe der
Werbeanlage einschlieBlich Konstruktion darf 3,0 m nicht Uberschreiten. Die
Werbeanlage darf nicht in den éffentlichen Straenraum hineinragen.

(6) Bei zwei oder mehr unterschiedlichen Nutzungen in einem Gebaude oder einem
Gebaudekomplex ist eine Sammelwerbeanlage mit einer GréB3e von hdchstens
20 m? auf dem Grundstick zuldssig, sofern sie hinter der
StraBenbegrenzungslinie errichtet wird. Gibt es eine Einfriedung, so muss zu
dieser ein Abstand von mindestens 10 cm eingehalten werden. Die Tiefe der
Sammelwerbeanlage darf hdchstens 30 cm betragen. Sie darf eine Héhe von 3,0
m nicht Uberschreiten. Die Sammelwerbeanlage darf nicht in den o&ffentlichen
StraBenraum hineinragen.

(7) Fahnenwerbung an Masten ist zulassig, sofern die Fahne nicht gréBer als 2,0 m2
ist und nicht in den 6ffentlichen StraBenraum hineinragt. Ein Betrieb darf eine
Fahnenwerbeanlage nur errichten, wenn er auf eine sonstige freistehende
Werbeanlage geman § 7 Abs. 5 dieser Satzung verzichtet. Der Fahnenmast darf



eine Héhe von 6,0 m nicht Uberschreiten. Die Hohe der Unterkante der Fahne
(lichte Ho6he) darf nicht weniger als 2,5 m betragen. Je 100,0 m
Grundsticksgrenze darf eine Fahnenwerbeanlage auf dem Grundstiick errichtet
werden, héchstens jedoch drei Fahnenwerbeanlagen auf einem Grundstiick.

(8) Ausleger mulssen rechtwinklig zur Fassade angebracht werden. Die beiden
Ansichtsflachen des Auslegers dlrfen jeweils héchstens 0,8 m? betragen. Mit
Konstruktion darf der Ausleger h6chstens 1,0 min den StraBenraum hineinragen.
Die Tiefe des Auslegers darf hdéchstens 30 cm betragen. Die lichte
Durchgangshdhe darf zur Gewahrleistung der Verkehrssicherheit nicht weniger
als 2,5 m betragen.

§8
Besondere Anforderungen an Werbeanlagen
in Zone Il ,,Gewerbe“

(1) Werbung ist auf dem gesamten Grundstiick zulassig.

(2) Je Geschéaft oder Betrieb sind eine horizontale bzw. vertikale Werbeanlage und
ein Ausleger je Geb&udeseite zulassig. Werbeanlagen, die auf Gewerbe oder
Beruf hinweisen, eine GréBe von jeweils 0,1 m2 nicht Uberschreiten und flach an
der Fassade angebracht sind, sind unabhangig von sonstigen Werbeanlagen
zulassig.

(3) Eine Werbeanlage an einem Gebaude darf die GrdéBe von 9,0 m2 nicht
Uberschreiten. Die Tiefe der Werbeanlage darf hochstens 30 cm betragen.

(4) Je Geschéaft oder Betrieb kann eine freistehende Werbeanlage auf dem
Grundstlck aufgestellt werden, sofern sie die GréBe von 9,0 m2 nicht
Uberschreitet und hinter der wird, sie die Gré3e von 1,0 m2 nicht tberschreitet und
sie hinter der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird. Gibt es eine Einfriedung, so
muss zu dieser ein Abstand von mindestens 10 cm eingehalten werden. Die Tiefe
der Werbeanlage darf héchstens 20 cm betragen. Die H6he der Werbeanlage
einschlieBlich Konstruktion darf 2,0 m nicht Gberschreiten. Die Werbeanlage darf
nicht in den 6ffentlichen StraBenraum hineinragen.

(5) Bei zwei oder mehr unterschiedlichen Nutzungen in einem Gebaude oder
einem Gebaudekomplex ist eine Sammelwerbeanlage fur Werbeanlagen, die auf
Gewerbe oder Beruf hinweisen, auf dem Grundstlck zuldssig,  sofern sie hinter
der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird. Gibt es eine Einfriedung, so muss zu
dieser ein Abstand von mindestens 10 cm eingehalten werden. Es sind
Hinweistafeln mit einer GréBe von m2 zu verwenden. Die Tiefe der
Sammelwerbeanlage darf héchstens 20 cm betragen. Sie darf eine H6he von
2,0 m nicht Uberschreiten. Die Sammelwerbeanlage darf nicht in den 6ffentlichen
StraBenraum hineinragen.



(6) Fahnenwerbung an Masten ist zulassig, sofern die Fahne nicht gréBer als 2,0 m2
ist und nicht in den 6ffentlichen StraBenraum hineinragt. Der Fahnenmast darf
eine H6he von 6,0 m nicht Gberschreiten. Die lichte Héhe darf zur

Gewaéhrleistung der Verkehrssicherheit nicht weniger als 2,5 m betragen. Die
zuldssige Anzahl von Fahnenwerbeanlagen auf einem Grundstick richtet sich
nach der Lange der straBenseitigen Grundstlcksgrenze. Je 100,0 m
Grundstlcksgrenze darf eine Fahnenwerbeanlage auf dem Grundstlck errichtet
werden, héchstens jedoch vier Fahnenwerbeanlagen auf einem Grundstiick.

(7) Ausleger missen rechtwinklig zur Fassade angebracht werden. Die beiden
Ansichtsflachen des Auslegers dirfen  jeweils héchstens 1,0 m2 betragen. Mit
Konstruktion  darf der Ausleger héchstens 1,2 m in den  StraBenraum
hineinragen. Die Tiefe des Auslegers darf héchstens 30 cm betragen. Die lichte
Durchgangshdhe darf zur Gewahrleistung der Verkehrssicherheit nicht weniger
als2,5m  betragen.

§9

Besondere Anforderungen an Werbeanlagen
in Zone lll ,Wohnen und Erholung®

(1) Werbung ist nur an der Statte der Leistung zuldssig. Abweichungen kdnnen
genehmigt werden, wenn die Statte der Leistung nicht vom &ffentlichen
Verkehrsraum aus sichtbar ist.

(2) Je Geschaft oder Betrieb ist eine horizontale oder vertikale Werbeanlage an der
Gebaudeseite, in der sich der Eingangsbereich befindet, zulassig.
Werbeanlagen, die auf  Beruf hinweisen, eine GréBe von jeweils 0,1 m2 nicht
Uberschreiten und flach an der Fassade angebracht sind, sind unabhangig von
sonstigen Werbeanlagen zulassig.

(3) Eine Werbeanlage an einem Gebaude darf die GrdéBe von 1,0 m2 nicht
Uberschreiten. Die Tiefe der Werbeanlage darf hdchstens 20 cm betragen.
Horizontale Werbeanlagen an Gebauden dirfen eine H6he von jeweils 0,8 m
nicht Gberschreiten. Vertikale Werbeanlagen an Gebauden dirfen eine Héhe von
jeweils 1,3 m nicht Uberschreiten. Die Oberkante einer vertikalen Werbeanlage
darf nicht héher als die Oberkante der benachbarten Erdgeschossfenster des
gleichen Gebaudes angebracht werden.

(4) Werbeanlagen durfen nicht oberhalb der Fensterbristungshéhe des ersten
Obergeschosses angebracht werden. Die Fensterflachen der Obergeschosse
darfen nicht fir Werbezwecke verwendet werden. Bei eingeschossigen
Gebauden darfen Werbeanlagen nicht oberhalb der Traufhdhe angebracht
werden.



(5) Je Geschéaft oder Betrieb kann eine freistehende Werbeanlage auf dem
Grundstuck aufgestellt werden, sofern auf eine Werbeanlage an der baulichen
Anlage verzichtet wird, sie die GrdéBe von 1,0 m? nicht Gberschreitet und sie hinter
der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird. Gibt es eine Einfriedung, so muss zu
dieser ein Abstand von mindestens 10 cm eingehalten werden. Die Tiefe der
Werbeanlage darf hdchstens 20 cm betragen. Die Hbéhe der Werbeanlage
einschlieBlich Konstruktion darf 2,0 m nicht Uberschreiten. Die Werbeanlage darf
nicht in den 6ffentlichen StraBenraum hineinragen.

(6) Bei zwei oder mehr unterschiedlichen Nutzungen in einem Gebaude oder einem
Gebaudekomplex ist eine Sammelwerbeanlage flir Werbeanlagen, die auf
Gewerbe oder Beruf hinweisen, auf dem Grundstlck zulassig, sofern sie hinter
der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird. Gibt es eine Einfriedung, so muss zu
dieser ein Abstand von mindestens 10 cm eingehalten werden. Es sind
Hinweistafeln mit einer GréBe von m2 zu verwenden. Die Tiefe der
Sammelwerbeanlage darf hdchstens 20 cm betragen. Sie darf eine H6he von 2,0
m nicht Uberschreiten. Die Sammelwerbeanlage darf nicht in den o&ffentlichen
StraBenraum hineinragen.

(7) Unzulassig sind:
1. Fahnenwerbeanlagen,
2. Ausleger,
3. Lichtwerbung sowie
4

. Werbeanlagen an Brandwanden.

§10
Beseitigung von Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen im  o6ffentlichen  StraBenraum, die nicht mehr ihrer
Zweckbestimmung nach genutzt werden, sind einschlieBBlich ihrer Befestigung
innerhalb eines Zeitraumes von drei Monaten vom Trager der Werbeanlage zu
entfernen. Die sie tragenden Gebaudeteile sind in den urspriinglichen Zustand zu
versetzen.

§ 11

Bestehende Werbeanlagen



(1) FUr bestehende Werbeanlagen, die rechtmaBig vor Inkrafttireten dieser Satzung
errichtet oder angebracht wurden, gelten die Bestimmungen dieser Satzung mit
Ausnahme des § 10 erst bei Anderung oder Erneuerung der Werbeanlage.

(2) Bestehende Werbeanlagen im o&ffentlichen StraBenraum unterliegen den
Bestimmungen des § 10 dieser Satzung.

§12
Abweichungen

(1) Abweichungen von den Regelungen dieser Satzung kdnnen auf begriindeten
schriftlichen Antrag zugelassen werden.

§13
Ordnungswidrigkeiten

(1) Wer vorsétzlich oder fahrlassig entgegen
1. § 4 Abs. 1 baugenehmigungsfreie Werbeanlagen ohne Erlaubnis errichtet,

2. § 6 Abs. 1 Werbeanlagen an einem Gebaude anbringt ohne die genannte
Mindestabstédnde zu den auBeren Gebaudekanten, anderen Werbeanlagen
und Gesimsen einzuhalten,

3. § 6 Abs. 2 die Glasflachen von Schaufensterscheiben, Fensterscheiben in
Tdren und sonstige Fensterscheiben zu mehr als einem Drittel mit
Werbeanlagen beklebt, beschichtet oder Gbermalt,

4. § 6 Abs. 3 Leuchtfarben bei der Gestaltung von Werbeanlagen verwendet,

5. § 6 Abs. 4 Werbeanlagen mit wechselndem oder sich bewegendem Licht oder
wechselnden Farben errichtet,

6. § 6 Abs. 6 Werbeanlagen mit akustischer Wirkung errichtet,

7. § 6 Abs. 7 Werbeanlagen an Balkonen, Erkern, Gesimsen, AuB3entreppen,
Satellitenanlagen, Fensterladen, Markisen, Jalousien, Garagen, sonstigen
Nebenanlagen, Baumen, Bdschungen, Felsen, Geblschen sowie
Uferbefestigungen errichtet,

8. § 6 Abs. 8 Werbeanlagen an Einfriedungen anbringt,

9. § 6 Abs. 9 Zettel- und Bogenanschldge an nicht fir Anschlag genehmigte
Saulen, Tafeln und Flachen anbringt,

10.§ 7 Abs. 1 Werbeanlagen nicht an der Statte der Leistung errichtet,



11.§ 7 Abs. 2 die maximal zulassige Anzahl von Werbeanlagen an einem
Gebaude Uberschreitet,

12.§ 7 Abs. 3 eine Werbeanlage an einem Gebaude anbringt, die mehr als zwei
Drittel der Léange der Gebdudeseite einnimmt oder breiter als 7,0 m ist,
Werbeanlagen an Geb&uden anbringt, die eine Tiefe von mehr als 20 cm
haben, horizontale Werbeanlagen, die die H6he von 1,0 m Uberschreiten
sowie vertikale Werbeanlagen, die eine H6he von 1,5 m Uberschreiten, 13. § 7
Abs. 4 Werbeanlagen oberhalb der Fensterbristungshbhe des ersten
Obergeschosses anbringt oder Werbeanlagen an einem eingeschossigen
Gebaude oberhalb der Traufhéhe anbringt,

13.§ 7 Abs. 5 eine freistehende Werbeanlage errichtet, die die GréBe von 2,0 m?
Uberschreitet, nicht hinter der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird, einen
Abstand zur Einfriedung von weniger als 10 cm hat, eine Tiefe von 30 cm
Uberschreitet, die maximal zuldssige Hohe von 3,0 m nicht einhalt oder in den
offentlichen StraBBenraum hineinragt,

14.§ 7 Abs. 6 eine Sammelwerbeanlage errichtet, die die GréBe von 2,0 m?2
Uberschreitet, nicht hinter der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird, einen
Abstand zur Einfriedung von weniger als 10 cm hat, eine Tiefe von 30 cm
Uberschreitet, die maximal zuldssige H6he von 3,0 m nicht einhélt oder in den
6ffentlichen StraBBenraum hineinragt,

15.§ 7 Abs. 7 eine Fahnenwerbeanlage errichtet, deren Fahne die maximal
zulassige GréBe von 2,0 m? Uberschreitet oder in den &ffentlichen
StraBenraum hineinragt, deren Fahnenmast eine Hbéhe von 6,0 m
Uberschreitet, die H6he der Unterkante der Fahne weniger als 2,5 m betragt,
mehr als drei Fahnenwerbeanlagen auf seinem Grundstlick errichtet, eine
Fahnenwerbeanlage errichtet, obwohl es bereits auf dem Grundstiick eine
sonstige freistehende Werbeanlage gibt, je 100,0 m Grundstlicksgrenze mehr
als eine Fahnenwerbeanlage aufstellt,

16.§ 7 Abs. 8 Ausleger nicht rechtwinklig zur Fassade anbringt, Ausleger
errichtet, deren Ansichtsflachen 0,8 m? Gberschreiten, tiefer als 30 cm sind,
mehr als 1,0 m in den StraBenraum hineinragen, mit eine lichte
Durchgangshdhe von weniger als 2,5 m errichten,

17.§ 8 Abs. 2 die maximal zulassige Anzahl von Werbeanlagen an einem
Gebaude Uberschreitet,

18.§ 8 Abs. 3 eine Werbeanlage an einem Gebaude anbringt, die gréBer als 9,0
m? ist oder Werbeanlagen an Gebauden anbringt, die eine Tiefe von mehr als
30 cm haben,

19.§ 8 Abs. 4 eine freistehende Werbeanlage errichtet, die die GréBe von 9,0 m?
nicht hinter der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird, einen Abstand zur
Einfriedung von weniger als 10 cm hat, eine Tiefe von 50 cm Uberschreitet, die



maximal zuldssige H6he von 5,5 m nicht einhalt oder in den o&ffentlichen
StraBenraum hineinragt,

20.§ 8 Abs. 5 eine Sammelwerbeanlage errichtet, die die GréBe von 9,0 m?
Uberschreitet, nicht hinter der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird, einen
Abstand zur Einfriedung von weniger als 10 cm hat, eine Tiefe von 50 cm
Uberschreitet, die maximal zulassige H6he von 5,5 m nicht einhalt oder in den
6ffentlichen StraBBenraum hineinragt,

21.§ 8 Abs. 6 eine Fahnenwerbeanlage errichtet, deren Fahne die maximal
zulassige GréBe von 2,0 m? Uberschreitet oder in den &ffentlichen
StraBenraum hineinragt, deren Fahnenmast eine Hbéhe von 6,0 m
Uberschreitet, die Hohe der Unterkante der Fahne weniger als 2,5 m betragt,
mehr als vier Fahnenwerbeanlagen auf seinem Grundstlick errichtet, je 100,0
m Grundstiicksgrenze mehr als eine Fahnenwerbeanlage aufstellt,

22.§ 8 Abs. 7 Ausleger nicht rechtwinklig zur Fassade anbringt, Ausleger
errichtet, deren Ansichtsflachen 1,0 m? Gberschreiten, tiefer als 30 cm sind,
mehr als 1,2 m in den StraBenraum hineinragen, mit eine lichte
Durchgangshéhe von weniger als 2,5 m errichten,

23.§ 9 Abs. 1 Werbeanlagen nicht an der Statte der Leistung errichtet,

24.§ 9 Abs. 2 die maximal zuldssige Anzahl von Werbeanlagen an einem
Gebaude Uberschreitet,

25.§ 9 Abs. 3 eine Werbeanlage an einem Gebaude anbringt, die gréBer als 1,0
m? ist, Werbeanlagen an Gebauden anbringt, die eine Tiefe von mehr als 20
cm haben, horizontale Werbeanlagen, die die H6he von 0,8 m Uberschreiten
sowie vertikale Werbeanlagen, die eine Hbhe von 1,3 m Uberschreiten,
vertikale Werbeanlagen anbringt, die hdher sind als die Oberkante der
benachbarten Erdgeschossfenster des gleichen Gebaudes,

26.§ 9 Abs. 4 Werbeanlagen oberhalb der Fensterbristungshéhe des ersten
Obergeschosses anbringt oder Werbeanlagen an einem eingeschossigen
Gebaude oberhalb der Traufhéhe anbringt,

27.§ 9 Abs. 5 eine freistehende Werbeanlage errichtet, die die GrdBe von 1,0 m?
Uberschreitet, nicht hinter der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird, einen
Abstand zur Einfriedung von weniger als 10 cm hat, eine Tiefe von 20 cm
Uberschreitet, die maximal zulassige H6he von 2,0 m nicht einhélt oder in den
6ffentlichen StraBenraum hineinragt, eine freistehende Werbeanlage errichtet
ohne auf das Anbringen einer Werbeanlage am Gebaude zu verzichten,

28.§ 9 Abs. 6 eine Sammelwerbeanlage errichtet, die die GréBe von 1,0 m?
Uberschreitet, nicht hinter der StraBenbegrenzungslinie errichtet wird, einen
Abstand zur Einfriedung von weniger als 10 cm hat, eine Tiefe von 20 cm
Uberschreitet, die maximal zuldssige Hohe von 2,0 m nicht einhalt oder in den



Offentlichen StraBenraum hineinragt, Hinweistafeln verwendet, die gréBer als
0,1 m? sind,

29.§ 9 Abs. 7 Fahnenwerbeanlagen, Ausleger, Lichtwerbung oder Werbeanlagen
an Brandwéanden errichtet,

30.§ 10 Abs. 1 Werbeanlagen im 6ffentlichen StraBenraum, die nicht mehr ihrer
Zweckbestimmung dienen, nicht entfernt verstdéBt, kann geman § 79 Abs. 3
Nr. 2 und Abs. 5 BbgBO mit einer GeldbuBe von bis zu 10.000 Euro belegt
werden.

(2) Ordnungswidrig errichtete oder angebrachte Werbeanlagen sind vom Trager der
Werbeanlage zu entfernen.

(3) Zustandige Verwaltungsbehdrde im Sinne des § 36 Abs. 1 Nr. 1 des Gesetzes
Uber Ordnungswidrigkeiten (OWiG) ist gemaB § 3 Abs. 2 BbgKverf der
hauptamtliche Blrgermeister.

§14
Inkrafttreten

(1) Die Satzung tritt am Tag nach der 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Templin, den 25.05.2009

Ulrich Schoeneich
Hauptamtlicher Blrgermeister



Bekanntmachungsanordnung

Die vorstehende Satzung Uber die Gestaltung von Werbeanlagen in der Stadt
Templin i. d. F. vom 11.02.2009 ,Werbesatzung“ wird hiermit 6ffentlich bekannt
gemacht. Die Satzung tritt am Tag nach der 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Ist eine Satzung unter Verletzung von landesrechtlichen Verfahrens- oder
Formvorschriften zustande gekommen, so ist diese Verletzung unbeachtlich, wenn
sie nicht schriftlich innerhalb eines Jahres seit der 6ffentlichen Bekanntmachung der
Satzung gegentber der Gemeinde unter der Bezeichnung der verletzten Vorschrift
und der Tatsache, die den Mangel ergibt, geltend gemacht worden ist. Dies gilt nicht,
wenn die Vorschriften Uber die Genehmigung der Satzung verletzt worden sind. Satz
1 gilt auch fir die Verletzung von landesrechtlichen Verfahrens- oder
Formvorschriften tber die Offentliche Bekanntmachung, jedoch nur dann, wenn sich
die Betroffenen aufgrund der tatsachlich bewirkten Bekanntmachung in zumutbarer
Weise verlasslich Kenntnis von dem Satzungsinhalt verschaffen konnten.

Gleichzeitig wird die ,Gestaltungssatzung fiir Werbeanlagen in der Stadt Templin®
vom 28. 01. 1995 aufgehoben.

Die Satzung kann in der Stadtverwaltung Templin, Bauverwaltung — Zimmer 224 —
Prenzlauer Allee 7, 17268 Templin, wahrend der Dienstzeiten eingesehen werden.

Templin, den 26.05.2009

fir die Stadt Templin

Ulrich Schoeneich
Hauptamtlicher Blrgermeister
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Satzung Obear die Gestaltung von Werbeanlagen in der Staot “emplin

Anlage 2: Die insbesondere uzulassigen Farbténe der RAL-Farblabelle nach dem RAL-

Farbsystem Classic gemal § 8 Abs. G dieser Satzung

Nummer Farbmuster Name

RAL 1016 Schwefelgelb
RAL 1026 Leuchtgelb

RAL 2005 I | |_cuchtorange
RAL 2007 N | Leuchthellorange
RAL 3024 I | Lcuchtrot

RAL 3026 I | | cuchthellrot
RAL 5015 RS STRESESE.  Hinmelblau
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